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Appréciation générale

c. Le modèle économique (la forme de rendre pérenne l'activité) est évoqué

d. La stratégie commerciale est abordée de façon cohérente

e. L'analyse des opportunités et des menaces accompagne la vision du futur du projet

Partie insuffisante
Ou non traitée

Partie incomplète ou
qui pose des questions

Partie très bien traitée ;
sans questions

Projet évalué : ______________________________________________________________________________

Nom du jury : _______________________________________________________________________________

L'objectif de cet exercice est de mettre les étudiants en situation de présenter leurs idées, séduire et convaincre, 
tout en restant ouverts à la confrontation des représentations et des perceptions. 

Pendant le pitch, le jury observe le fond et la forme, ainsi que la capacité de l'équipe à répondre à des questions 
après la présentation. Tout commentaire, question ou remarque doit aider les jeunes à réflechir davantage 
pour gagner en cohérence et en robustesse.

Dans le fond, la cohérence du projet prime sur la faisabilité technique ou la viabilité financière apparente 
(même si vous pouvez les questionner sur les hypothèses posées). L'objectif est de pousser la capacité de 
réflexion des jeunes et rester attentif au scénario qu'ils ont imaginé et la stratégie qu'ils ont envisagée.

Dans la forme, le jury observe la mise en scène de besoins ou des problèmes, le dynamisme de la présentation, 
la capacité des jeunes à convaincre, la maitrise du langage verbal et non verbal, ainsi que l'utilisation 
des outils visuels ou des preuves physiques apportées.

Soutenance orale - Grille d'appréciation du Jury

Somme

2. Forme

a. Le pitch (la présentation) est structuré et clair

b. Le pitch est convaincant / l'équipe sait rassurer les auditeurs

c. Les supports de présentation sont beaux, clairs, utiles

d. Le dynamisme entrepreneurial et la motivation sont clairement appréciés

e. L'équipe a su surprendre ("Wow" effet)

Pistes

1. Fond

a. Le problème / besoin de marché est clairement identifié et communiqué

b. La proposition de valeur pour les clients et les consommateurs est claire


